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LAMPIRAN I 

KUISIONER PENELITIAN  
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DAFTAR PERTANYAAN PENELITIAN 

Lingkarilah  salah satu jawaban dengan memilih alternatif jawaban yang 

tersedia. 

Nama   : ……………………..(boleh tidak diisi)   

1. Jenis Kelamin : a. Laki-laki  b.  perempuan 

 

2. Umur   : ........ Tahun 

 

3. Pekerjaaan  : a. PNS  b. Wirausaha  c. Karyawan/ti 

     d. Guru  e. …. DLL 

 

4. Penghasilan  : a. 1 juta – 5 juta 

     b. 5 juta – 10 juta 

     c. ≥ 10 juta 

 

Berilah tanda  ( √ ) pada kolom disamping, keterangan : 

STS  = Sangat Tidak Setuju,        TS  = Tidak Setuju,    S   =  Setuju,       

 SS  = Sangat Setuju 
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No Pernyataan STS TS S SS 

1 Ketika saya melihat iklan Motor Yamaha Mio di 

televisi, saya ingin membeli Motor tersebut 

    

2 Saya sering mendengar iklan Motor Yamaha Mio di 

radio sehingga saya ingin membeli Motor Yamaha Mio 

    

3 Saya tertarik dengan Brosur Motor Yamaha Mio 

sehingga saya ingin membeli Motor Yamaha Mio 

    

4 Poster – poster yang keren tentang Motor Yamaha Mio, 

membuat saya ingin membeli Motor Yamaha Mio 

    

5 Saya sering melihat Billboard tentang Yamaha Mio, 

saya ingin membeli Motor Yamaha Mio 

    

6 Jika ada hiburan yang ditawarkan ketika harus membeli 

Motor Yamaha Mio, saya akan membeli motor tersebut 

    

7 Hadiah yang ditawarkan setiap pembelian Motor 
Yamaha Mio menarik perhatian saya, maka saya 
membeli Motor Yamaha Mio 

    

8 Jaminan Produk Motor Yamaha Mio  yang diberikan, 

membuat saya akan membeli Motor Yamaha Mio 

    

9 Diskon yang diberikan PT. Yamaha untuk pembelian 

Motor Yamaha Mio membuat saya ingin membeli 
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Motor Yamaha Mio 

10 Penjelasan yang diberikan oleh para dealer Yamaha 

membuat saya berminat untuk membeli Motor Yamaha 

Mio 

    

11 Pertemuan untuk penjelasan tentang Motor Yamaha 

Mio, membuat saya ingin membeli Motor Yamaha Mio 

    

12 Saya ingin Membeli Motor Yamaha Mio lagi     

13 Saya akan Merekomendasikan untuk membeli Yamaha 

Mio  
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LAMPIRAN II 

HASIL UJI PRE-TEST 
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Iklan   Rata-  Promosi Penjualan   Rata-

1 2 3 4 5 Jumlah rata 6 7 8 9 Jumlah rata 
1 3  3  3  3  3  15 3 3  3  3  3  12 3 
2 3  4  3  3  4  17 3.4 3  3  3  3  12 3 
3 3  3  4  4  3  17 3.4 3  3  4  3  13 3.25 
4 4  3  4  3  3  17 3.4 2  2  3  2  9 2.25 
5 3  3  3  3  3  15 3 3  3  3  4  13 3.25 
6 3  3  3  3  4  16 3.2 4  3  4  4  15 3.75 
7 3  3  3  3  3  15 3 3  3  3  4  13 3.25 
8 4  3  4  3  3  17 3.4 3  3  3  4  13 3.25 
9 4  3  4  3  3  17 3.4 3  3  4  3  13 3.25 

10 3  4  4  4  4  19 3.8 4  4  4  4  16 4 
11 3  4  3  3  3  16 3.2 3  3  3  4  13 3.25 
12 3  3  3  4  3  16 3.2 3  4  4  4  15 3.75 
13 3  4  4  3  3  17 3.4 3  3  4  4  14 3.5 
14 4  3  4  4  4  19 3.8 4  3  4  4  15 3.75 
15 3  3  3  3  3  15 3 3  2  3  3  11 2.75 
16 3  3  3  3  4  16 3.2 4  3  4  4  15 3.75 
17 3  3  3  3  3  15 3 3  3  3  3  12 3 
18 3  3  3  3  3  15 3 3  2  3  3  11 2.75 
19 4  4  3  3  3  17 3.4 3  3  4  4  14 3.5 
20 3  3  3  3  2  14 2.8 2  2  3  3  10 2.5 
21 3  4  4  4  3  18 3.6 3  3  3  3  12 3 
22 3  3  3  3  4  16 3.2 4  3  4  4  15 3.75 
23 2  2  1  1  3  9 1.8 3  2  3  1  9 2.25 
24 3  3  2  3  3  14 2.8 2  3  3  3  11 2.75 
25 3  3  3  3  3  15 3 3  2  3  3  11 2.75 
26 3  3  3  3  3  15 3 3  2  3  3  11 2.75 
27 3  2  2  2  3  12 2.4 3  2  3  3  11 2.75 
28 3  3  2  3  3  14 2.8 3  2  3  3  11 2.75 
29 3  3  2  2  3  13 2.6 3  2  3  3  11 2.75 
30 4  4  4  4  3  19 3.8 3  4  3  3  13 3.25 
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Personal 
selling   Rata- KeputusanPembelian   Rata-

10 11 Jumlah rata 12 13 Jumlah rata 
3  2  5 2.5 3  3  6 3 
4  3  7 3.5 3  3  6 3 
4  3  7 3.5 2  3  5 2.5 
4  3  7 3.5 3  3  6 3 
4  2  6 3 2  2  4 2 
4  2  6 3 2  3  5 2.5 
4  2  6 3 2  2  4 2 
4  3  7 3.5 3  3  6 3 
3  3  6 3 3  3  6 3 
4  4  8 4 4  4  8 4 
4  3  7 3.5 3  3  6 3 
4  2  6 3 2  3  5 2.5 
4  2  6 3 2  3  5 2.5 
4  3  7 3.5 3  3  6 3 
3  3  6 3 3  3  6 3 
4  2  6 3 2  2  4 2 
3  3  6 3 3  2  5 2.5 
3  2  5 2.5 3  2  5 2.5 
4  3  7 3.5 3  3  6 3 
3  2  5 2.5 2  2  4 2 
4  3  7 3.5 3  3  6 3 
4  3  7 3.5 3  3  6 3 
2  1  3 1.5 1  1  2 1 
3  2  5 2.5 2  3  5 2.5 
3  2  5 2.5 2  1  3 1.5 
3  2  5 2.5 2  2  4 2 
3  2  5 2.5 2  2  4 2 
3  3  6 3 1  1  2 1 
1  2  3 1.5 2  2  4 2 
3  3  6 3 2  2  4 2 
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REABILITY 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.904 13 
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LAMPIRAN III 

HASIL UJI REGRESI 
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Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .617a .381 .361 .59186

a. Predictors: (Constant), Personal selling, Iklan, Promosi penjualan 

 
 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 20.662 3 6.887 19.661 .000b

Residual 33.628 96 .350   

Total 54.290 99    

a. Dependent Variable: keputusan pembelian 

b. Predictors: (Constant), Personal selling, Iklan, Promosi penjualan 

 
 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -.117 .377  -.310 .757

Iklan .491 .126 .364 3.905 .000

Promosi penjualan .420 .130 .306 3.234 .002

Personal selling .106 .095 .095 1.121 .265

a. Dependent Variable: keputusan pembelian 

 
 


